/7~ Y™
o0 %00,, MUSEX

. . . MUSIC EXPORT FINLAND

® Pieni Roobertinkatu 16 A
® 00120 Helsinki Finland
e o ® o0 004 ® T +358 (0)20 730 2230
® ° ] ® ® F +358 (0)20 730 2231

® o info@musex.fi
® o www.musex.fi

TAPAHTUMATIEDOT

Nimi Popkomm
P3ivamaarat 7.-9.9.2011
Paikka Berliini
Maa Saksa

Vastuullinen

projektipaallikka: Sami Hiikio

SISALLYSLUETTELO

TAUSTAA

TAVOITTEET
TOIMENPITEET

lil.1. B2B-tyéskentely

11I.2. Tuotelanseeraukset
PROJEKTIPAALLIKON HAVAINNOT

I. TAUSTAA
Miksi hanke tehd&an, tapahtuman historiasta jne

Berliinissi jarjestettivd Popkomm on Keski-Euroopan musiikkimarkkinoiden tirkein kohtauspaikka. Popkomm
jarjestetdan Berliinissd, jossa sijaitsee suurin osa Saksan levy-yhtiGistd, mediasta, agentuureista seka
ohjelmatoimistoista. Vuoden 2010 Popkomm jirjestettiin ensimmaéistd kertaa uudella tuotantokonseptilla
kéytosta poistetulla Tempelhofin lentokentilléd yhdistettyné yli 10.000 kévijén Berlin Festivaliin.

Popkomm tunnetaan tapahtumana, jossa suomalaiset musiikkiteollisuuden toimijat saavat runsaasti sopimuksia
syntymédn; osallistujat varaavat aikaa henkilokohtaisille tapaamisille ja kéyttdvit tilaisuudet uusien
yhteistyoaloitteiden osalta tehokkaasti hyvikseen. Vuoden 2010 Popkommiin osallistui Music Export Finlandin
jirjestemiille messuosastolle 29 yritysti.

Il. TAVOITTEET
Tapahtuman pa&tavoite

Edistii suomalaisten musiikkialan yritysten vientituloja saksankielisesti Euroopasta

Hankkeelle erityiset tavoitteet
(konkreettiset, numeeriset, saavutettavissa olevat tavoitteet, jotka kertovat, miksi hanke on tehty)

o ’saada tapahtumaan osallistumaan kaikki keskeiset vientipotentiaalia omaavien musiikkituotteiden
suomalaiset edustajat

® saada showcaseihin tarkeimpié ja ajankohtaisimpia vientiartisteja
® saavuttaa uusia kontakteja seki ensikertalaisille etté jo useita kertoja Popkommiin osallistuneille




yrityksille

® saada Suomen osallistumiselle ja tapahtumassa esiintyville suomalaisartisteille huomiota paikallisissa
ammattijulkaisuissa sekd musiikkimedioissa

® saada showcaseihin runsaasti yleisoji, erityisesti ammattilaisia

® saada tirkeimmét suomalaisyritykset tapaamaan suurimpien paikallisten musiikkiyhtididen
avainhenkilditd

Music Export Finlandin kaiken toiminnan tavoitteet ovat:

Luoda edellytyksid suomalaisen musiikin markkina-arvon kasvattamiseksi.
Tuoda suomalaiset artistit, sdveltdjat ja muut tekijat ja heidén edustajansa tirkeimpien kansainvilisten
musiikkipaattdjien ja -ostajien ulottuville, ja luoda edellytyksid uusien julkaisu-, jakelu- ja kiertuesopimusten
syntymiselle.

a. Musiikkituotteiden lanseeraus ja niiden brandin vahvistaminen kohdemarkkinoilla
Hyvien vienninedistdmisen toimintamallien vakiinnuttaminen keskeisilla vientimarkkinoilla.
Suomalaisten musiikkialalla toimivien ammattilaisten ja yritysten vientivalmiuksien kasvattaminen.

a. Kasvattaa suomalaisen musiikin markkina-asemaa kohdemarkkinoilla.

b. Suomalaisten artistien ja yhtyeiden livetoiminnan ja julkaisuiden sekd heidén musiikkinsa julkisen

esittdmisen kasvattaminen.

Suomalaisten musiikkialan ammattilaisten verkostojen ja vientiosaamisen kasvattaminen sekd heidéan
yhteistyémahdollisuuksiensa parantaminen.
Suomalaisten, hankkeessa yhteistydssd olevien yritysten sekd kohdemarkkinoiden keskeisen yritysten
yhteistyén sekd kaupankaynnin lisdéantyminen.

lll. TOIMENPITEET
(luettelo; tiedot siitd, mitd tehtiin; ei kerro vield tuloksia)

lll.1. B2B-tyéskentely
(myyntipromootiotilaisuudet, myyntitapahtuma, messuosasto, ammattilaistapaamiset jne.)

'Yhteinen messuosasto Tanskan, Ruotsin ja Norjan kanssa hyvilli sijainnilla heti sisiintulon jalkeen.

Lisiksi jirjestettiin Komm Together —vastaanotto Sonari Clubissa messualueella keskiviikkona 7.9. klo 17-19 yhteisty6ssi
konsulttimme Gregor Stocklin kanssa. Osallistujia oli yhteensi 60, joista hieman yli puolet saksalaisia ja muita keski-
eurooppalaisia ammattilaisia; agentteja, PR-firmoja, toimittajia, labeleita.

I11.2. Tuotelanseeraukset (showcaset, co-writing-tapahtumat jne.)

Osallistuneet esiintyjit, tekijét tai muut artistit sek heitd edustanut yritys (levy- ja/tai kustannusyhtiot,
agentuuri jne.)

Paikka (esiintymispaikka), aika, kaupunki, mahdollinen teemanimi




’The Blanko (Ratas Music Group)
Saturday, Sep 10 at 10:00pm | White Trash

Felix Zenger (Sublime Music Agency)
Wednesday, Sep 7 at 12.30pm | Friseur
Wednesday, Sep 7 at 9.30pm | Kesselhaus, Kulturbrauerei

French Films (Gaea Records)
Thursday, Sep 8 at 3:15pm | Silverwings
Thursday, Sep 8 at 11:30pm | NBI, Kulturbrauerei

Lauri (Dynasty Helsinki)
Wednesday, Sep 7 at 10:30pm | Kesselhaus, Kulturbrauerei

Sansa (Texicalli Records)
Thursday, Sep 8 at 5:30pm | Friseur

Zebra And Snake (Kaiku Studios)
Wednesday, Sep 7 at 10.35pm | Magnet & Comet
Thursday, Sep 8 at 4:15pm | Silverwings

Wednesday 7/9 at K17

8:00pm Hellcity Punks (Hellcity Entertainment Oy)
8:40pm Black Light Discipline (Osasto-A Oy)
9:10pm Silent Scream (Stupido Productions Oy)
10:00pm Cold Cold Ground (Osasto-A Oy)

10:40pm Beati Mortui

11:20pm Kinetik Control (Inferno Ry)

12:00am Turmion Kitilét (Osasto-A Oy)

Lisiksi BeatGees -studioilla 6.-8.9. jarjestetty Song Summit —cowrite-tapahtuma, jarjestdjani 25 Media. Paikalla

noin 20 biisinkirjoittajaa Saksasta, Ruotsista, Tanskasta, UK:sta ja Suomesta. Suomalaisosallistujat olivat Mikko
Tamminen (Elements Music), Pasi Siitonen (Elements Music) ja Nalle Ahlstedt (Warner/Chappell). |

IV. PROJEKTIPAALLIKON HAVAINNOT

1. Yleista

- Popkommin aikana Berliinissi on kolme musiikkitapahtumaa: Popkomm (ammattilaistapahtuma +

showcaset), Berlin Music Week (klubitapahtuma, verkottumistilaisuuksia sekid seminaareja) ja
Berlin Festival (iso festivaali Tempelhofissa pe-su).

Musik Woche teki kyselyn saksalaisille ammattilaisille kaksi viikkoa ennen Popkommia: 6% sanoi
osallistuvansa Popkommiin, 67% Reeperbahniin, 20% ei kumpaakaan ja 14% molempiin:
Popkommin brindi on siis selveisti laskussa ja osallistujamé&éra oli voimakkaasti laskussa.
Ammattilaiset tuntuivat kuitenkin saavan irti Berliinisti: kaupunki oli tdynnai erilaisia vip-
tilaisuuksia: mm. Radio Einzin isot bileet ja vuoden klubi-palkintotilaisuus, Universal Music
Publishingin bileet, SonyATV:n bileet, kaikkien Saksan keskeisten musiikkiorganisaatioiden (Berlin
Music Commission, Berlin Music Week, Saksan independent-labeleitten organisaatio VUT,
Reeperbahn, C/O Pop yhteistyossi) juhlat jne.

Popkomm messut

Naytteilleasettajia oli yhteensi 400, joista saksalaisia 35%. Yhteensd messukéavijoitd kolmen péivan
aikana virallisesti 5200.

Popkomm-messutapahtuma Tempelhofissa oli melkoisen hiljainen ja sek sijainti etté toteutus
jakoivat voimakkaasti miepiteita.



http://www.whitetrashfastfood.com/
http://soundcloud.com/felixzenger
http://www.livegigs.de/berlin/termine-kulturbrauerei_kesselhaus-666
http://soundcloud.com/french-films
http://www.silverwings.de/cms/index.php?id=21
http://www.neueberlinerinitiative.de/kontakt.htm
http://www.neueberlinerinitiative.de/kontakt.htm
http://soundcloud.com/lauri_official
http://soundcloud.com/lauri_official
http://www.livegigs.de/berlin/termine-kulturbrauerei_kesselhaus-666
http://soundcloud.com/texicalli-records/sets/sansa
http://soundcloud.com/zebraandsnake
http://www.magnet-club.de/
http://www.silverwings.de/cms/index.php?id=21

Yhteinen messuosasto Tanskan, Ruotsin ja Norjan kanssa toimi mainiosti. Osasto oli hyvd meeting
point ja Nordic Bar oli niyttiva. Ehdottomasti hyvi malli esim Midemié varten.

Saksan majorit loistivat Popkommin messualueelta poissaolollaan, samoin kuin valtaosa
saksalaisista labeleista. Kuitenkin muutamia saksalaisia oli paikalla (esim. Century Media, ent.
Bonnierin viki jne.), samoin kv-majoreita (esim. Ruotsin Warnerilta, seki kustannuksesta etta
labelista.)

Kontaktien 10ytdmisté — varsinkin alalla tai viennissé uusille ihmisille — vaikeutti huomattavasti, etta
tietokanta ei ollut kaikille kokonaisuudessaan avoin, vaan kontakteja piti ensisijaisesti etsid
networkin gaten kautta — eivitka kaikki joko osaneet tai haluneet kayttéa sitd, seké ostajista etti
myyjista.

Yhdestid messupaikasta on kuitenkin edelleen hy6tyé: omien tapaamisten lisdksi tuli yllattavia
kohtaamisia seka tuttujen kautta esittelyitéd uusille ihmisille (esim. Spotifyn Ruotsin péédkonttorin
viki, Hultsfredin promoottori jne.)

Kehitettdvaa: Music Export Finlandin pitdé kaivaa suomalaisille paremmin tietoa muuten piiloon
jdaviin palveluihin, esim. NARIPin pitching sessio.

Popkomm yhteismarkkinointikampanja

3.1

3.2.

kampanjointi

Music Export Finland teki 16-sivuisen esitteen suomalaisyrityksisti ja —yhtyeisti ja toteutti
mailoutin 500 saksalaiselle musiikkialan ammattilaiselle konsultin avulla. Samalla postitettiin 500
kpl Come hear. Finland 2011 ~kokoelmalevyai.

Showcase-konsertteja mainostettiin julistekampanjalla Berliinissd elokuun viimeiselld viikolla 800
julisteen voimin, toteuttajana Trinity Concerts.

Liséksi PR-tyotd teki Gordeon Music musiikkilehdiston suuntaan ja Finde Communications
sanomalehtiin.

Kehitettiviid: SPOT-tapahtumassa toteutettu malli kdytt66n: palkattu konsultti tai konsultit ovat
etukéteen (n. 2kk) ennen tapahtumaa yhteydessi osallistujiin ja auttavat heitd kontaktien
identifioinnissa sek kontaktoinnissa. PR-ty0 olisi todella haastavaa myos paikallisille
ammattilaisille suomalaisten showcaseyhtyeiden varmistuttua liian myohéén.

Verkostoitumistilaisuus

Konsulttimme Gregor Stoeckl laati yhteisty6ssé projektipdéllikon kanssa kutsulistat, hoiti
kutsumisen ja hyvid kontakteja oli paikalla: osallistujia yhteensé n. 60.

Uusi suurléhettilds piti hyvin puheen ja arvovalta sopi tilaisuuteen.

Kehitettédvii: kaikilta tilaisuuteen osallistuvilta olisi ovella pitdnyt keriti ovella kiyntikortit, jotta
meilld olisi lista keité sielld oli paikalla. Musex pyytd4 raportin osallistujista Gregorilta, ja lista
toimitetaan osallistujille jalkikateen.

Popkomm showcaset

Showcaset ovat pddosin hyvin markkinoituja ja jarjestettyji. Lisdksi showcasejen maira on
kohtuullinen verrattuna moniin muihin vastaaviin tapahtumiin.

Paras hy6ty on showcaseista, joissa on partnerina paikallinen promoottori tai mediakumppani.
Esimerkiksi suomalaisyhtyeistd Zebra & Snake hyotyi paikallisen Nordic by Nature —jarjestajan
markkinoinnista ja “hyviisti leimasta”.

Samaten paikalliset partnerit auttavat selkeésti showcasejen onnistumisessa; paikallinen
label/agentti/PR-firma tms. Ilman tahoa, joka tekee paikallisesti ty6té artistin eteen, on vaikea saada
ammattilaisten huomiota.

Vahvistukset showcaseista tulivat todella my6haan, silld promoottorivastuu oli epéselvé:
showcasepaailllikko Paul Cheetham otti loppujen lopuksi valtaosasta showcaseja itse
promoottorivastuun ja riskin, silld venuet eivit loppujen lopuksi kyenneet tekeméin paatoksia ja
kédyttivat saamaansa markkinointitukea kummallisesti.

Song Summit

Toista kertaa jirjestetty Song Summit on jéirjestelyiltiddn keskitasoinen.




- Paikallinen kirjoittamisen ympérilla touhuava bisnesviki vain kiy paikalla. Tapahtumalla olisi
paljon potentiaalia, silld Berliinissd on valtava méaéra kustantajia ja kirjoittajamanagereita seké
labeleita.

- Paikalla ei erillisid demovokalisteja ja briiffit eivit kovin motivoivia.

- Verkottumiseen silti erittdin hyvé tapahtuma etenkin kansainvilistd uraa aloittaville kirjoittajille.

Tulevaisuus

Popkomm ilmoitti tapahtuman jilkeen, ettd vuoden 2012 Popkomm jérjestetddn 5.-7. syyskuuta
Suomalaisen musiikkiviennin ja siten my6s Music Export Finlandin intressissé on, ettd Berliinissa olisi
ammattilaistapahtuma ja heille suunnattu showcasemahdollisuus, silld Berliini on todella tarked
kaupunki ja kaikkien keski-Eurooppaan musiikkia vievien pitdd kdyda sielld joka tapauksessa vihintddn
kerran vuodessa. Yhteismarkkinoinnin jarjestiminen 2012 riippuu siitd, ovatko yhteistyotahot
ammattilaisia: jos emme luota olemassaoleviin, jarjestimme oman business development -tyylisen
verkottumisen yksin tai muiden Pohjoismaiden kanssa. (Norjalla ja Tanskalla on Berliinissd omat
toimistot.) Olemme aktiivisessa yhteistyossé ja keskustelemme kaikkien mahdollisten partnerien kanssa
jalaitamme heti tietoa.

Mahdollisen tapahtuman yhteydessé sitoudumme showcasejen tukemiseen vain siind tapauksessa, etti
vahvistukset tulevat ehdottoman viimeistéén kaksi kuukautta ennen tapahtumaa ja tésté tullaan
tekemaéain kirjallinen sopimus showcaseja toteuttavan tahon kanssa.

Muuta

Saksan projektipaillikkomme Sami Hiikio oli ennen hanketta isyys- ja kesélomalla kaksi kuukautta:
kéytdnnon jirjestelyissé se ei niakynyt, silld hanti tuurannut Katrin oli todella nopeasti kérryilla
nopeasti, mutta ehké taustatyssi (esim. Reeperbahn-brindin kasvu Popkomm-bréindin kustannuksella)
jaatiin hieman jalkijunaan.




