SUOMALAISEN MUSIIKKIVIENNIN
MARKKINA-ARVO JA RAKENNE
VUONNA 2009

Tutkimusraportti ja tiedotteet: www.musex.fi
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TUTKIMUKSEN TAUSTA

c Tutkimusmalli Kim Forss/Andante Consultants. Samaa mallia on kaytetty Ruotsin, Tanskan ja
Norjan vastaavissa tutkimuksissa, mutta tulokset eivat ole vertailtavissa, silla esim. Ruotsin
tutkimuksessa lukuihin sisaltyy tahan tutkimukseen laskemattomia lukuja.

c Toimialan viennin kehittyminen seka kasvava yhteiskunnallinen merkitys vaatii vuosittaista
tarkastelua.
c Tutkimuksen myota toimiala saa kayttoonsa tiedot viennin rakenteesta ja viennin kehittamisen
kannalta tarkeista osa-alueista.
c Pelkastaan kvantitatiiviselle analyysille ja rahavirroille perustuva tutkimus antaa kuvan vain
pienesta osasta viennin merkitysta
c Aikaisempia vientitutkimuksia ja -selvityksia:
¢ Vientitutkimus 1994 — 1997 (2000); The Finnish National Group of IFPI
¢ Anna mulle tahtitaivas - selvitys suomalaisen musiikkitoimialan taloudesta ja
tulevaisuudesta (2003); Finnish Composers’ Copyright Society Teosto
¢ Behind The Music - Profiting from Sound: A Systems Approach to the Dynamics of the
Nordic Music Industry (03/2003); Nordic Industrial Fund
¢ Musiikkiala 2009; ESR-rahoitteinen “Musiikkiviennin lilketoiminnan strateginen
kehittaminen 2009" —projekti, jonka toteuttivat Sibelius-Akatemia ja Music Export
Finland yhteisty6ssa Suomalaisen musiikin tiedotuskeskuksen Fimicin kanssa.
¢ NOMEX - Nordic Music Export Strategies 2009 ja NOMEX — Nordic Music Export
Programme 2010; Nordic Music Export offices.
¢ Suomalaisen musiikkiviennin markkina-arvo ja rakenne
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TUTKIMUKSEN TOTEUTTAJAT

¢ Tutkimuksen tilaaja Music Export Finland
¢  Tutkimuksen toteuttaja Media Clever Oy

¢ Yhteistyossa mukana:
Musiikkituottajat — IFPI Finland ry
Saveltajain tekijanoikeustoimisto Teosto ry
Nordisk Copyright Bureau (NCB)
Esittavien taiteilijoiden ja danitteiden tuottajien tekijanoikeusyhdistys Gramex ry
Suomen Musiikkikustantajat ry
Ohjausryhma koostuen kotimaisen musiikkiteollisuuden eri sektoreilla tyoskentelevista
ammattilaisista. Ohjausryhman tehtavana oli kehittaa musiikkivientitutkimusta
kokonaisuudessaan: ohjata musiikkivientitutkimuksen kokonaisuutta, laatia
yrityssektorimaarittelyt markkina-arvon tutkimusta varten, aktivoida edustamansa
sektorin vastaajia osallistumaan tutkimukseen seka tadydentaa ja tarkistaa tutkimuksen
kohderyhmia ja vastaanottajia.

¢ Ohjausryhman jasenet: Hiili Hiilesmaa, Jutta Jaakkola, Juha Juoni, Pessi Levanto,

Mikko Pietinen, Ben Mellin, Mirva Merimaa, Petri Salonen, Ano Sirppiniemi, Katja

Stahl, Jouni Tamminen, Tommi Tuomainen, Tuomo Tahtinen, Juuso Vermasheina.

c Ohjausryhmatydskentely oli osa “Finnish Music Express”-hanketta, jota toteuttavat Sibelius-Akatemia ja Music
Export Finland yhteisty6ssa Suomalaisen musiikin tiedotuskeskuksen Fimicin kanssa. Sita rahoittavat Euroopan
sosiaalirahasto, Eteld-Suomen laéninhallitus ja Helsingin kaupunki.
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TIEDONKERUU

¢  Kysymyslomakkeita lahetettiin yhteensa n. 400 kpl; niita palautui 90 kpl.
Henkilokohtaisia / puhelinhaastatteluja tehtiin 6 kpl.
¢  Musiikkituottajat — IFPI Finland ry ja Suomen musiikkikustantajat ry
kerasivat tiedot omilta jasenyhtioiltaan.
¢  Tekijanoikeuskorvausten osalta kyselyyn vastasivat Nordisk Copyright
Bureau (NCB) seka Esittavien taiteilijoiden ja aanitteiden tuottajien
tekijanoikeusyhdistys Gramex ry.
¢ Saveltajain Tekijanoikeustoimiston Teosto ry:n luvut on hankittu Teoston
vuoden 2009 vuosikertomuksesta.
¢ Tutkimus rajattiin siten, etta siina ei otettu huomioon:
¢ myyntiportaan vientitoimintaa
¢ sahkoista kauppaa (soittoaanet)
¢ musiikinopetusta
¢ musiikkijournalismia
¢ radion ja TV:n ohjelmamyyntia
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VIENTITULOJEN LAHTEET Gt

Manageritoiminta
Levy-yhtiot Teosto

Keikkamyyjat Musiikkikustantajat

Yritykset, jotka
valmistavat Markkinoinnin palvelut NCB

myytavia tavaroita

Lainopilliset palvelut
Gramex

Julkiset toimijat
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TULEVAISUUDEN NAKYMAT JA VIENNIN TARKEYS
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H Minkalaiset nakymat musiikin viennilla on tulevaisuudessa?Kuinka tarkeaa yrityksellenne/yhteiséllenne, on musiikin vienti tulevaisuudessa?
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MUSIIKIN VIENNIN BRUTTOTULOJEN NOUSUUN
VAIKUTTANEITA SYITA VASTANNEIDEN MUKAAN

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

’ Kysynta:
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tuotekehitykseen tehdyt panostukset 18%
menestystarinan ja/tai vahvan bréndin tuoma kysynté 489%

Liiketoiminta, strategia ja vientinvestoinnit:

yritystoiminnan kasvun tuomat vientimahdollisuud 5%
strateginen panostus vientitoimintaal 239
tuote/palveluvalikoimamme muutos/monipuolistuminenﬁ 18%
Osaaminen:
henkildkunnan kouluttautuminen (liketoiminta- ja/tai vientiosaamisen kas 8%
henkilékunnan kokemuksen/uskottavuuden/verkostojen/osaamisen 51%

kasvaminen tyon kautta

musiikkialan yhteisvientihankkeiden kautta tullut osaamisen kaH 20%

riskinottokyky ja kannustimet:

saamamme julkinen rahoitu 12%

saamamme muu rahoitus/padom 12%
musiikkialan yhteisvientihankkeiden kautta madaltunut vientikyn 20%
jonkin tahon rohkaisu/kannustus vientiin tai avustaminen vientitoiminna 8%

N AN AN AN AN AN AN AN AN e

www.musex.fi




MUSIIKIN VIENNIN BRUTTOTULOJEN LASKUUN
VAIKUTTANEITA SYITA VASTANNEIDEN MUKAAN

0% 5% 10% 15% 20%
|
oman liiketoiminnan pienentyminen 8%

vientitoimintaan tehtyjen panostusten tarkoituksellinen véahentaminen ja/tﬁ 5%

keskittyminen kotimarkkinoiden toimintaan

vientituote/palveluvalikoiman tilanne: esim. vientituotteiden hetkelline 0
puute 3%

liiketoimintasuunnittelun puute 5%

vientia tekevan henkildston puute ja/tai vaikeus rekrytoida osaavaa vie 54
tekevaa henkildkuntaa 0

haluttomuus ottaa riskeja 9%

viennin mahdollistavien padomien puut 149

vientitoimintaamme sopivien kannustavien vientipalveluiden puﬁ 3%

20 S S S S S S S\ S S

www.musex.fi




PAAASIALLISET VIENTIMARKKINAT
KOKONAISUUTENA (mista rahat tulevat)

muut; 12‘%;

Pohjoismaat; 21%

| GSA (saksankielinen
Eurooppa); 18%

Iso-Britannia / Irlanti; 11%

Aasian maat; 7%

PohjoisAmerikka; 10%_____

Ranska / Benelux maat;
12%
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PAAASIALLISET VIENTIMARKKINAT
KOKONAISUUTENA 2009 - 2007

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
Pohjoismaat 21% 18% | 20% |
GSA (saksankielinen Eurooppa) 18% | 20% ‘ 24% ‘
Iso-Britannia / Irlanti_ 11% ‘ 12% | 14% ‘

Ité-Eurooppaj_% 6% | 5% ‘

Etela-Eurooppa| 7% 8% ‘

Ranska / Benelux maa 12% | 11% ‘ 7%‘

Pohjois-Amerikka|  10% ‘ 9% ‘ 14% ‘

Aasian maat_ 7%‘ 7% ‘ 8% ‘

muut 12% | 9% | 7%‘
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TARKEIMMAT MAAT VIENNIN KANNALTA
VASTANNEIDEN MUKAAN 2009 - 2007

0% 1?% 2(")% 3?% 4?% 5(?% 6(?% 70,%
Saksa 18% | 19% | 29%
USA | 14% | 12% | 17% |
Ruotsi _ 10% | 9% | 12%
UK _ 10% | 13% | 17% |
Japani _ o% | 10% | 13% |

Venaja | 6% | 6% | 5%

Ranska 4%‘ 6% ‘

Muut 29% | 2506 8%
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VIENTIMARKKINA-ALUEIDEN TARKEYDET
LIKETOIMINNAN KANNALTA

(1=ei tarkea... 5=erittéin tirked)

1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50 4,00 4,50 5,00

Australia ja Uusi-Seelant 1,61

Etela-Amerikka 1,40

I}

Etela-Eurooppa 2,82

Iso-Britannia/Irlanti _ 3,14
lté-Eurooppa_ 2,41

Japani

Kiina ja Kaakkois-Aasi_ 1,96

Pohjois-Amerikka

2,85

|

3,66

Pohjoismaat 3,91

Ranska/Benelux-maa

w
w
o)

Saksankielinen Euroopp 4,01

Venaja 2,37

Viro ja muut Baltian maat— 2,92
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SUOMALAISEN MUSIIKKIVIENNIN
KOKONAISMARKKINA-ARVO
VUONNA 2009

\

32 091 772 €J
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VIENTITULOJEN JAKUTUMINEN LAHTEITTAIN v. 2009

TAVAROIDEN MYYNTI PALVELUIDEN MYYNTI TEKIJANOIKEUSKORVAUKSET

18 176 819 € 7 876 992 € 6 037 960 €
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233242310 l
19816 952 U

21 692 963 ( 1
20 039 811 U 1
17 857 746 ( I
15417 315 ( |

9 410 180 G

3 800 842 (i

32091 772 u

yhteensa

6 037 960 U
6526 048 U
6 135757 U
7063479 U
6 529 647 U
6267 120 U
5199 663 U
5924 143 4
4730840 u
33450120
1883490 U

v.2006 & v.2007 = v.2008 4 v.2009
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tekijanoikeuskorvaukset
v.2005

7876992 U
10286 211 G
4925729 U

6 975 808 u
10292082 U

5997 567 U M
9 486 769 U
I

6 739 242 0
3507 789 u

www.musex.fi

palvelut

6511972 G J
8 755 Sm a |

12 187 597 G
12 071 575 U ]
9428276 U
53533780
5194 361 G

7 178 686 U
6 065 168 U
19173520

18176 819 4

4 v.2001 = v.2002 & v.2003 & v.2004

tavarat

04U -
4 v.1999 m v.2000

MARKKINA-ARVON KEHITYS 1999 - 2009

40 000 000 U ~
35000 000 U -
30 000 000 U -
25000000 U -
20 000 000 U +
15 000 000 U -
10 000 000 U +

5000 000 U -



Lisatietoja:

Music Export Finland: toiminnanjohtaja Paulina Ahokas,
paulina@musex.fi; 040 5511 551

Media Clever Oy: tutkimusjohtaja Janne Silvonen,
janne.silvonen@mediaclever.fi; 040 514 7715
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Miksi tehdaan

Halutaan selvittaa Music Export Finlandin aineeton arvo laajan
sidosryhmaverkoston ndakékulmasta.

Mitataan musiikkiviennin erilaisia aspekteja, joita ei ole huomioitu
Music Export Finlandin hankekyselyissa ja musiikkiviennin markkina-
arvotutkimuksessa.

Kerataan konkreettista tietoa eri sidosryhmien kasityksista ja
odotuksista sen toiminnasta seka musiikkiviennin kehittamisesta
yleensa.

Selvitetaan kasityksia suomalaisen musiikin tunnettuudesta,
mahdollisuuksista ja kilpailukyvysta maailmalla laajan, eri musiikin
sidosryhmista koostuvien kotimaisten ja kansainvalisten kohderyhmien
keskuudessa.

Vertailutietoa vuoden 2010 Goodwill-tutkimukseen.
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Tutkimuksen kohderyhmat

Asiakkaat
Suomalaiset ja kansainvaliset musiikkialan ammattilaiset ja yrittajat.
Rahoittajat (Fgeneral ctual):

Julkinen hallinto, kolmannen sektorin rahoittajat eli toimintaa lahella olevat
saatiot ja yhdistykset seka sponsorit.

Media

Kotimainen ja ulkomainen ammattilaismedia

Keskeiset yhteistyokumppanit

Messujen jarjestajat seka tilaisuuksissa kaytetyt konsultit Suomessa ja
ulkomailla

Kilpailijat
Muut suomalaiset vienninedistamisorganisaatiot ja toiset export —toimistot
maailmalla.
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Tutkimuksen kolme osiota

Music Export Finlandin brandin arvo

Osiossa tutkitaan mm. Musexin tunnettuutta ja imagoa seka vastaajien
kasityksia Musexin merkityksesta osana musiikkiviennin arvoketjua.

Music Export Finlandin toiminta: arviointi seka kehitysehdotukset

Selvitetaan eri mittarein, miten Musex on vastaajien mielesta onnistunut
toteuttamaan sille asetetut tavoitteet, arvioimalla mm. Musexin
asiantuntemusta ja osaamista. Lisaksi selvitetaan miten tarkeina Musexin
eri toimintoja pidetaan eri sidosryhmissa.

Suomalaisen musiikin mahdollisuudet ja tunnettuus maailmalla

Kerataan vastaajien kasitykset, arviot ja odotukset suomalaisesta
musiikista ja sen mahdollisuuksista.

A Vain 3-osion tuloksia raportoidaan tassa liitteessa.
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Suomalaisen vientimusiikin mahdollisuuksien kehittyminen seuraavan
kolmen vuoden aikana - INDEKSIT

20=selvasti heikompi 60=samaa tasoa 100=selvasti parempi
20 30 40 50 60 70 80 90 100
i 1 1 1 1 1 1 1 ]
Suomalaisten artistien / bandien kansainvéalinen kiinnostavuts i ;g
Suomalaisten biisinkirjoittajien kansainvalinen kiinnostavu 1 7;5
Suomalaisten musiikkialan ammattilaisten (levy- ja kustannusyh_ 70
agentuurit, managerit, jakeluporras jne.) kansainvalinen kilpailukyky. : : : : | 67
Suomalaisen vientimusiikin materiaalin monipuolisuus i ;g’
Suomalaisen musiikin merkitys kotimaassa yleisesti tunnustett 70
talouselaman vientilahteena | 68
Julkisen tuen ja rahoittajien suhtautuminen vientimusiikki 00
merkittavana ja kehittyvana liiketoimintana 170
VIENTIMUSIIKIN MAHDOLLISUUDET-IN T 77]?
J

M 2011 Kaikki sidosrynmat 42010 Kaikki sidosryhmét
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Suomalaisen vientimusiikin mahdollisuuksien kehittyminen seuraavan
kolmen vuoden aikana - KOKONAISINDEKSIT

20=selvasti heikompi 60=samaa tasoa 100=selvasti parempi
20 30 40 50 60 70 80 90 100

i 1 1 1 1
2011 Asiakkaat - C s 71

2011 Asiakkaat - C 76

2011 Rahoittajat - Fg 75

2011 Rahoittajat - Fa 78

2011 Media - MF 70

2011 Media - Mi 78

2011 Partnerit - PF 62

2011 Partnerit - Pi 86

2011 Kilpailijat - R_ 63
2011 Kilpailijat - R_ 75
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0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
Yhtididen oma panostus tuotekehitykseen|/ 20%
tuotteistamiseen 10%
Musiikkialan ammattilaisten kansainvalinen 26%
verkostoituminen 33%
0
Musiikkialan ammattilaisten yhteistyon kehittaminen 11% 0
22%
Musiikkialan ammattilaisten markkinointiosaamisen 9%
kasvattaminen 9%
Musiikkialan ammattilaisten liikketoimintaosaamisen 12%
kasvattaminen 11%
Rahoitusinstrumenttien /-rakenteiden paremp 22%
soveltuminen musiikkialan tukemiseksi 16%

2011 Asiakkaat - CF 2011 Asiakkaat - Ci
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