MUSIC EXPORT FINLANDIN KAUTTA JAETTAVAKSI MYONNETYT
MINISTERIOIDEN KIERTUETUET 2010 - TAVOITTEET JA MITTARIT

Mydénnetyista kiertuetuista vaaditaan raportit, joiden kautta rahoittaville ministeridille
vélitetdan tietoa tuen kdytosta ja tuloksellisuudesta.

HUOM! Kunkin julkaisukiertuetukea saavan artistin edustajan tulee valmistautua
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raportoimaan tulokset ndiden ohjeiden perusteella ja keradmaan kiertueesta pyydetyt tiedot seké

materiaalit.

I. TAVOITTEET
I.1. Kiertuetuen yleiset tavoitteet

e Suomalaisen musiikin kilpailukyvyn ja liiketoimintamahdollisuuksien kehittdminen
vientimarkkinoilla

e Uusien suomalaisten artistien l&pimurtojen aikaansaaminen

e Syntyneiden sopimusten muuntuminen konkreettiseksi liiketoiminnaksi kyseisella
markkinalla

e Suomalaisten artistien toiminnan jatkuvuuden varmistaminen ja jalansijan vahvistaminen

kansainvélisilla markkinoilla
e Suomalaisen musiikin positiivisen imagon yllapitdminen ja kehittdminen

11.2. Kunkin yksittaisen kiertueen tavoitteet
e Artistin tuottamien rahavirtojen kasvu kohdemarkkinoilla
Muut télle alisteiset tavoitteet:
e Artistin bréandin tunnettuuden ja arvon kasvu kohdemarkkinoilla

e Artistin edustajan B2B-verkoston, asiakaspinnan seka sidosryhméverkoston kasvu
kohdemarkkinoilla

e Artistin edustajan vientiliiketoimintaan seka brandinrakennukseen liittyvan osaamisen kasvu

erityisesti kohdemarkkinoiden nakékulmasta

e Artistin edustajan yhteistydkumppanuusverkoston kasvu ja tehostaminen kohdemarkkinoilla



I1. MITTARIT

Kiertueiden tuloksia seurataan seuraavilla mittareilla:

Suomalaisten artistien toteutuneet kiertueet eri puolilla maailmaa ja niiden my6ta tapahtuva
artistikohtainen:

0 levymyynnin kasvu

o liikevaihdon kasvu kyseisella markkinalla

o live-esiintymisten sekd mediaesiintymisten méarén kasvu kyseiselld markkinalla

0 yleison maaran seka yleisbpohjan kasvaminen

Mitd tietoja artistin edustajan tulee kerété kustakin kiertueesta:
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Faktat
o kiertuepaivamaarat, paikat
o yleisomaarat kullakin keikalla

Artistin brandin tunnettuuden kasvaminen markkinoilla

e saatu mediahuomio: misséd medioissa, millaisia juttuja (néista kopiot, skannatut tiedostot
tai internet-sivujen linkit)

o muut markkinointitoimenpiteet ja niiden tuloksellisuus/vaikutus: miten laajaa, missa
medioissa, milld tavalla ja saatujen kontaktien mé&éra (arvio)

Fanikannan kasvu

o kaikki sosiaalisessa mediassa saavutettu huomio ja erityisesti sen mahdolliseen kasvuun
liittyvé tieto: esim. fanisivustojen jasenten méaaré, MySpace-profiilin katselukerrat,
YouTube/Youku/Tudou -videokatselukerrat, Last.fm —kuuntelukerrat jne.

Sopimukset ja yhteisty6kumppanit

e syntyneet uudet sopimukset tai muu mahd vaikutus artistin uraan kyseisella markkinalla
tai muilla markkinoilla

e Kkiertueen yhteistydkumppanuuksien maara, laatu ja mahdollinen kasvu (mm. sponsorointi
ja muut bréndiyhteisty6t)

¢ kohdemarkkinan yhteistybkumppaneiden sijoitusten kasvu (kiertuetuki, pr-toiminnan
tuki, henkilétydvuosien kaytto artistin promoamiseen jne.)

Taloudellinen merkitys
¢ hyva kokonaiskuva artistin taloudellisesta toiminnasta ja arvosta kyseisella markkina-
alueella (arvio, jos ei lukuja saatavilla) — rahavirtoja syntyy mm. seuraavilla tavoilla:
o live-/konserttitoiminta
levyt/digitaalinen jakelu
kustannustoiminta ja synkronointi
merchandise
brandiyhteistyot
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Dokumentaatio
e riittdva madra visuaalista dokumentaatiota, jota Music Export Finland voi hy6dyntaa
raportoinnissa ja markkinointiviestinnassaan
0 vahintaan kaksi korkearesoluutioista, painokelpoista live-valokuvaa, joiden
kayttdoikeuden (em. tarkoitusta varten) Music Export Finland saa
0 videokuvaa ja aantd mahdollisuuksien mukaan



