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YLEISTA MESSUT (kts. valokuvat messuilta ****:sta)

- hyva verkottumistapahtuma: runsaasti eri toimijoita jazzin eri sektoreilta; keskeiset
toimijat pitavat tata parempana kuin Womex, silld Jazzaheadissa keskittyneesti
nimenomaan jazzin ammattilaiset (kun Womexissaa kuitenkin n. 75% fokus
maailmanmusiikissa

- ovat saaneet keskeiset jazzin verkostot tapaamaan tapahtumassa, eli esim. European
Jazz Networkin jasenet olivat kdytannossa kaikki

- katalogissa 688 osallistujaa (tassa tosin valtaosa esiintyvistd bandeista myés
listattuna): naista arviolta n. puolet, n. 330 potentiaalisia ostajia, joten myyjalle
hyétysuhde melkoinen. Paikalla erittdin kattavva joukko erittdin potentiaalisia ostajia:
kaikkien Euroopan maiden keskeiset festivaalit, mm. Mai (Norja), Oslo Jazz Festival,
London Jazz Festival (promoottori Serious), Dublin Jazz Week (promoottori Improvised
Music Company Gerry Godley), Skopje Jazz Festival, jnejnejne., booking agencyt,
muutamat tarkeimmat levy-yhtiét

- kaikki ostajat ovat hyvin saavutettavissa: mm. ECM, Enja jne. ovat kaikki standeillédan
lasna ja illalla showcasessa; helppo tavoittaa

- standeista pois oli jaanyt vain Suomen ja joku yhden nelién jenkkistandi

- osallistujista valtaosa oli paassyt paikalle. Eniten poisjaanteja oli Pohjois-Amerikasta ja
Aasiasta. Jotkut tulivat alkuperdisesta suunnitelmastaan mydhdassa, mm. norjalaisia,
ruotsalaisia ja tanskalaisia tuli autolla, samoin Keski-Euroopasta; lauantai oli kuulemma
kaikista aktiivisin ja messuilla vilkkain paiva (tama tosin oli hyvin poikkeuksellinen
vuosi, silla monella oli alun perin ollut lento to tai pe, mutta tulivat paikalle vasta la-
aamun lennoilla): messukatalogista ndkee mille paiville osallistujat ovat suunnitelleet
paivansa:

SHOWCASET (kts. valokuvat venue Kulturzentrum Schlachthofista ***:sta)

- showcaseja on paivalla (German Jazz meeting, periaatteessa vain saksalaisia artisteja),
alkuillasta (pe oma showcasensa yhdessa paikassa) ja varsinaiset showcaset yhdessa
paikassa, jossa kaikki nakevat kaikki showcaset ja todella osallistuvat naihin
konsertteihin (showcasevenue oli taynna, todella paljon passilaisia

- sanovat, etta taiteellinen jury valitsee bandit (juryssa mm. Jo Ross Gatesheadista),
mutta kaytanndssa Peter Schulze oli kaikkien bandien ystava: elekielesta naki, ettd han
on lahes kaikkien bandien frendi eli jos haluaa bandinsa showcaseen, kannattaa
tutustua laheisesti.

- artistic director on Ulrich Beckerhoff: han esitteli kaikki bandit ennen showcaseja,
asiantuntemuksella

- showcaseslotti on 30min eikd yhtaan enempaa tai vdhempaa: huomasi, ketka artistit
olivat varautuneet tdhan oikeasti etukateen ja ketka eivat (joillakin draaman kaari jai
selvasti kesken)

- standin sijainti hyva (messualue on niin pieni ettei silla kdytanndssa merkitystad; tosin
pyOredassa huoneessa, jossa Aasian maita, en kdytanndssa paljoa ollut tai kaynyt.
Standin Iahellad ravintola/kahvio, jossa kaikki tarkeimmat ostajat pitivat tapaamisiaan.
(Eivat olleet standeilla.)

- Norjan ja Tanskan standin laheisyys erittdin hyva idea; kaytin kdytanndssa Norjan
palveluita koko ajan ja kumuloitu intelligence tuo aina eniten osaamista ja kontakteja
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KAYTANNON ASIOITA:

- kaikki toisistaan ihan kdavelymatkan padssa (paikalliskuljetuksiltaan todella halpa, ldhes
ilmainen): Bremenin messukeskus max. 15min matka lentokentalta (taksilla 15 euroa
ettd raitiovaunulla numero 6 menee suurin piirtein sama aika)

- paashowcasevenue eli Kulturzentrum Schlachthof ihan messukeskuksen vieressa (2min
padovelta)

- Maritim-hotelli on messukeskuksen talossa, siina ihan vieressa Park Hotel (joka todella
upea hotelli kauniissa puistossa!): itse olin messukeskuksesta 3min kavelymatkan
paassa InterCity Hotel Bremenissa, paarautatieaseman toisella puolella: edessa
kaupungin suurin taksitolppa ja raitiovaunu 6:n pysakki ; huoneet halvat (80 euroa
aamiaisella)

- paivassa saa paljon aikaan; olin messuilla la klo 12.30-su klo 11.00 ja tapasin yli 40
ihmista, uusia kontakteja naista 22

YKSITTAISIA TIETOJA TAPAHTUMASTA:
Jazzkomm

Lahtokohta suomalaisille:

- Popkommissa on joka tapauksessa Suomen yhteismarkkinointi; yhteismarkkinointituet
on jo haettu (ja saatu); TEM:n matkatuet on haussa (pidan erittéin todennakoisena,
ettd saadaan): mielekasta katsoa, miten tama Jazzkommin paketti hyédynnetdan jazzin
ammattilaisille mahd tehokkaasti, jos osoittautuu hyvaksi tuotannoksi.

Messut:

- konsepti kehittyy vield (saaneet idean vasta téman viikon keskiviikkona eli 5 pdivaa
sitten)

- Popkomm on ulkoistanut tdman ilmeisesti idean isélle, eli jarjestaja artribute booking
agencyn Matthias Wendlille; nuori, aktiivien salli. Artribute Booking Agencyssa, mm.
Manu Katché, Matthiew Donarier Trio, Beady Belle, Eivind Aarset, Ingrid Olava, Farmers
Market, Mathias Eick 5tet jne: eli voimakas norjalainen fokus heidén agencyssaan.

- tulee olemaan Popkommin kanssa samoissa tiloissa (Tempelhof, vanha lentokentta),
oma verkottumisalueensa, jossa n. 60 poytaa. Naihin poytiin ensisijainen pdasy niilla,
jotka ovat Popkommissa standilla. Poytiin merkataan jotenkin osallistujat, naita poytia
voi jaksaa esim. 2 yritysta. Ei viela selvilld miten jakavat pdydéat ja miten monta niihin
mahtuu. Eli joka tapauksessa intiimista kohtauspaikasta kyse (mika voi olla hyva, jos
mixissa on rittavasti ostajia, eika vain myyjia...): on neuvottelemassa EJN:n kanssa
mahdollisuudesta pitaa sielld kokous, mutta muuten vielé aika pihalla miten saisi sinne
festivaaliostajat

Showcasesuunnitelmat:

- koska Kulturbreuerei kaytanndssa jo profiloitunut popille ja rockille, pitaa Kreutzbergin
muita etabloituneita jazzvenueita parhaina: rakentaa siihen oman jazzin
festivaalikeskuksen. Jazzin ohjelmalle tulee oma profiilinsa, mutta Popkommin
markkinointi on ensisijainen markkinoinnin kanava. .

- myo6s paivashowcasemahdollisuus: 150 capacity venue also at Tempelhof which they
can use for daytime showcases.
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- tiedot Suomen jazz-scenesta aika ohuet, mutta hyvin kiinnostunut. Tuntee Suomesta
mm. Trio Téykeat, Jimi Tenor, Kalle Kalima (suomalainen, asuu Berliinissa, Enja
Recordsille tehnyt kaksi levya, hyvassa nosteessa, tehnyt mm. Jimin kanssa
yhteistyota)

- jotkut pitivat koko Jazzkommia vitsina (mm. Enja Records, Agency ja Publishing: “ei
jazzin ammattilaisilla ole varaa vield yhteen ammattilaistapahtumaan: Jazzahead ja
Womex hoitavat jo homman”), toiset taas olivat hyvin kiinnostuneita (mm. Music
Export Norway, useat brittiyhtiét (Babel/Vortex ja Serious: "jazzin tarkeimmat
vaikuttajat ovat aina olleet Popkommissa, Berliiniin meno ei ole kallista ja joka
tapauksessa siella pitaa kayda ainakin kerran vuodessa”)

Tehtava Meiralle:

- laheta pienet informaatiotekstit kaikista kiinnostuneista firmoista ja mahdollisuuksien
mukaan myds artisteista ja Matthias Wendl| tsekkaa miten voisi parhaiten auttaa ja
antaa heille parhaan palvelun: erittdin hyva iskea nyt tdhan saumaan ja tsekata,
voimmeko saada erityishyvan kohtelun ja palvelun; Popkommissa on joka tapauksessa
Suomen yhteismarkkinointi ja matka- ja yhteismarkkinointituet on jo haettu.

MUUTA
- Paulinan tapaamiset: tsekkaa www.musex.fi —sivustolta ti 27.4.2010 alkaen
suomalaisten ammattilaisille suunnattu kontaktitietokanta, jossa merkattuna Jazzahead
2010 -lista (kontakteineen)
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